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[bookmark: _Toc40862639]BASES PARA LA CONVOCATORIA DE RETOS INNOVADORES DE INTRAEMPRENDIMIENTOS
[bookmark: _Toc40862640]ANTECEDENTES
[bookmark: _Hlk41413789]En todo el mundo los sectores la economía creativa es uno de los más afectados por las medidas sanitarias que han debido implementar los gobiernos.

La metodología para evaluar la escala del impacto se basa particularmente en los enfoques de Evaluación de Necesidades Post Desastre (desplegado, por ejemplo, después de un desastre natural) por la UNESCO y las Naciones Unidas, quienes buscan respuestas integrales a la crisis. 

Hasta ahora, los principales problemas que se plantean a nivel de país están particularmente relacionados con la pérdida de ingresos, la seguridad social, el confinamiento, y garantizar una conciencia culturalmente adecuada sobre la pandemia. 

Prácticas y Emprendimientos creativos comunitarios, suspendidos, actores y gestores de las industrias creativas incapaces de ganarse la vida en diferentes sectores afectados enormemente. 

El impacto del COVID-19 sobre los sectores de la economía creativa se está sintiendo fuertemente. Este impacto es económico, social y político: afecta el derecho fundamental de acceso al trabajo, los derechos sociales de profesionales y la protección de una diversidad de expresiones culturales. La crisis que se desarrolla corre el riesgo de profundizar las desigualdades y hacer que las comunidades sean vulnerables.

Por el momento, la crisis de salud mundial no se está experimentando de la misma manera en todo el mundo. Algunos países, particularmente en el este de Asia y Europa, han estado bloqueados durante meses, mientras que otros, particularmente en África, América Latina y los Estados árabes, apenas comienzan a sentir el duro impacto en sus economías. 

Con la política pública inicialmente centrada correctamente en las implicaciones inmediatas para la salud, las consecuencias completas de la pandemia de COVID-19 en los sectores de la economía creativa se están volviendo evidentes, y el impacto general aún se desconoce.

Con el cierre de todo y el movimiento de personas limitado, la crisis ha golpeado con fuerza a la industria creativa. El desafío financiero se refleja en que muchos trabajadores han perdido sus fuentes de ingreso, además, la cancelación de sus actividades causa dificultades especialmente a las pequeñas y medianas empresas, que son el principal componente de estos sectores.


La economía creativa o industria creativa es el sector de la economía que involucra la generación de ideas y conocimiento. El concepto abarca esencialmente la industria cultural y la economía del conocimiento.

En 2001 John Howkins, durante una entrevista concedida a la Organización Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) dijo que la economía creativa “es una (…) en la que las ideas son los principales aportes y los principales resultados. (...) es una economía en la que la gente dedica la mayor parte de su tiempo a generar ideas. Es una economía o sociedad en la que la gente se preocupa y reflexiona sobre su capacidad de generar ideas, en la que no se limita a ir a la oficina de 9 a 5 para hacer un trabajo rutinario y repetitivo, como se lleva haciendo desde hace años, ya sea en el campo o en las fábricas. Es una economía en la que la gente, allá donde se encuentre, hablando con los amigos, tomando una copa, al despertarse a las cuatro de la mañana, piensa que puede tener una idea que funcione de verdad, y no sólo una idea por el mero placer esotérico, antes bien, el motor de su carrera, condición e identidad.

Por “economía creativa” se entienden las operaciones que generan los productos creativos (resultantes). Cada operación puede comportar dos valores complementarios: el valor de la propiedad intelectual intangible y el valor de la plataforma física (de haberla). En algunos sectores, como el de los programas informáticos digitales, es mayor el valor de la propiedad intelectual. En otros, como las artes, el valor unitario del objeto físico es más elevado”​

La economía creativa posee características que la distinguen:
· Los productos, bienes o servicios se distinguen por sus cualidades únicas, y no solamente por su funcionalidad y precio
· Posee una gran incertidumbre en cuanto a qué productos, bienes o servicios funcionarán y cuáles desean los clientes
· El rápido progreso del conocimiento y la sociedad hacen que el factor tiempo sea crucial
· Los trabajadores creativos valoran fuertemente el motivo y significado de su esfuerzo, más allá del crédito económico y social
· La economía creativa exige un enfoque de trabajo multidisciplinario
· Para que una economía creativa disponga de trabajadores, requiere de un sistema de educación eficaz y de un contexto de diversidad cultural

Una de las características más importantes de la economía creativa, es el sustento de su desarrollo en la cultura, ya que crea una fusión entre la misma y la economía, explotando así los valores y principios que ambos tienen que ofrecer.

La economía creativa, abre un campo muy amplio de posibilidades; desde la creación de encuentros de los sectores tecnológicos con los objetivos de la economía creativa, así como la obtención de recursos, por medio de ideas y propuestas con productos creados a favor del consumidor (eco arquitectura y reciclaje entre otros).

Podemos encontrar como parte de la economía creativa los siguientes campos: cosmético, alimenticio, artesanía, productivo y agrícola.


Para la UNESCO existen 6 distintos sectores en los que se desarrolla la economía Creativa entre los que se destacan para el presente reto: 

Herencia cultural:
· Patrimonio natural y cultural: productos derivados y servicios culturales y gastronomía
· Creatividad y medios: 
· Artes visuales y artesanía: pintura, escultura, artesanía
· Libros y prensa: libros, periódicos, otros materiales impresos
· Medios audiovisuales y creativos: filmes y videos, radio y televisión, podcasting, mainstreaming, juegos de video y animación.
· Presentaciones artísticas y celebraciones: artes escénicas y música

Creaciones funcionales:
· Moda, diseño interior, paisajismo, reciclaje, servicios de arquitectura

Con esto dicho, logramos así describir cómo la principal característica de la economía creativa la multidisciplinariedad y la apreciación de un proceso de creación y la esencia detrás de cada producto, bien o servicio creado.

Tiendo como objetivo romper con paradigmas del área y espacio laboral, con el fin de estar en la constante búsqueda de nuevas propuestas y posibles mejoras, tratando de hacer cada producto, bien o servicio único, con una mejora y funcionalidad en mente.

Una manera en la cual la creatividad se encuentra definida es aquel proceso que genera una idea después de ser generada y se transforma en conceptos de valor, es decir, el uso de ideas ya existentes para crear nuevas.

El valor que se les da en la actualidad a las ideas relacionadas con la economía creativa permite tener un panorama más amplio de comprensión a nivel global del crecimiento y difusión.​ De la mano se encuentran el comercio de productos, bienes y servicios creativos, a nivel global podemos observar que han tenido un extraordinario desempeño en la última década. Según la UNCTAD, entre 2002 y 2011, las exportaciones de bienes y servicios creativos en el mundo crecieron 134%.

El comercio de servicios creativos crece 70% más rápido que el de bienes creativos, gracias al internet.​​

La economía creativa en América juega un papel muy importante. Tan solo en América Latina este sector produce al menos 177,000 millones de dólares cada año y en todo el continente americano esta cifra llega a los 1´932.000 millones,​ generando cerca de 23.3 millones de trabajos. El país que más contribuye a este número es Estados Unidos, donde se estima que estas industrias generaron 1´664.000 de dólares en 2013 (equivalente al 11.2% del PIB​). En Canadá se estiman en 93,000 millones de dólares, de acuerdo a un reporte hecho por el Banco Interamericano de Desarrollo.​

La Secretaría de Educación Superior, Ciencia, Tecnología e Innovación mediante la Coordinación de Saberes Ancestrales, busca la construcción del Diálogo de Saberes en el Sistema de Educación Superior, Ciencia, Tecnología e Innovación, mediante la implementación del enfoque intercultural, como un ejercicio práctico de la inclusión de los Saberes Diversos (saberes ancestrales, los conocimientos tradicionales y locales) en un proceso de coexistencia con el quehacer académico, científico y tecnológico del país. 

El Diálogo de Saberes, como un eje transversal en la educación superior, ciencia, tecnología e innovación, parte de un principio holístico, que implica la comprensión global y de interrelaciones que se manifiestan en la aplicación de mecanismos de revitalización, promoción y protección de los Saberes Diversos, que llevan a garantizar la recuperación y la preservación de técnicas y tecnologías practicadas por generaciones en los pueblos, nacionalidades y comunidades indígenas, afro ecuatorianos, montubios, cholos, mestizos, blancos y otros grupos que habitan en el territorio de un país plurinacional e intercultural.

Se denominan conocimientos y saberes ancestrales y tradicionales a todos aquellos saberes que poseen los pueblos y comunidades indígenas, y que han sido transmitidos de generación en generación por siglos.

Las prácticas ancestrales relacionadas con los usos de la biodiversidad aplicadas a la medicina son de suma importancia. Pues, estas prácticas integran la salud humana, el cuidado del medio ambiente y la relación espiritual entre el hombre y la naturaleza.

Las prácticas ancestrales se refieren a los conocimientos y prácticas desarrolladas por las comunidades locales a través del tiempo para comprender y manejar sus propios ambientes locales.

La agricultura ancestral sirve para enfrentar los efectos del cambio climático, los campesinos están recurriendo a prácticas heredadas de sus antepasados. La tierra no produce igual.

La arquitectura sustentable, también nombrada como arquitectura verde, eco-arquitectura y arquitectura ambientalmente consciente, es un modo de concebir el diseño arquitectónico de manera sostenible, buscando optimizar recursos naturales y sistemas de la edificación, de manera de minimizar el impacto ambiental de los edificios sobre el medio ambiente y sus habitantes.

El término "cultura" identifica el conjunto de formas de vida, materiales e intelectuales de una sociedad. Por otro lado, "reciclaje" define el proceso industrial por el que los residuos continúan su ciclo de vida, convirtiéndose bien en materias primas para la obtención de nuevos productos o bien en energía.

Las costumbres son formas de comportamiento particular que asume toda una comunidad y que la distinguen de otras comunidades; como sus comidas o artesanía. 


Estas costumbres se van transmitiendo de una generación a otra, ya sea en forma de tradición oral o representativa, o como instituciones.

Estos sistemas de producción despliegan un gran abanico de tecnologías que abarcan la genética, agroquímicos y fertilizantes, así como maquinaria y mercados estandarizados. Una de ellas es el replanteo de sistemas de producción antiguos, que se pueden englobar en el término “ancestrales”.

Los conocimientos ancestrales sobre la agricultura nos brindan información, experiencia e identidad, lo cual es algo importante y digno de valorar, ya que se puede aplicar para no cometer los mismos errores que cometieron nuestros ancestros.

Los conocimientos ancestrales estudiaron el comportamiento y equilibrio de la naturaleza para implementarlos en la agricultura, el hecho de valorar estos conocimientos nos permite establecer los parámetros de respeto y dedicación sobre lo natural, para luego implementar la tecnología y otros procesos.

En Ecuador, por ejemplo, el Ministerio de Cultura y Patrimonio realizó a fines de marzo una encuesta en línea para reunir información sobre los efectos de la pandemia en los diferentes sectores. Los resultados son alarmantes: el Ministerio estima que el 12.3% de los trabajadores encuestados vive en estado de pobreza o pobreza extrema, lo cual los pone en una situación especial de vulnerabilidad frente a los efectos de la pandemia. De acuerdo con este estudio, las principales preocupaciones económicas de las personas trabajadores son las siguientes: pérdida de ingresos derivada de cancelaciones (22%), incapacidad para cumplir con obligaciones con servicios públicos o estatales (16%), pérdida de empleo (12%) y la imposibilidad de cumplir con pagos de deuda y créditos (9%).

Estos datos han ayudado al gobierno y a los encargados de formular políticas a trazar un mapa más claro del sector en sus múltiples niveles, que en gran medida trabaja en la informalidad.  El resultado ha demostrado que la actual crisis tiene repercusiones en los diversos individuos de la industria creativa, donde la mayoría son empleados jóvenes con ingresos relativamente bajos e inestables. Ecuador ha adoptado una serie de medidas para ayudar a este sector.

A pesar de esto, muchos trabajadores creativos de todos los países de la región mantienen una actitud positiva y participan proactivamente en actividades en línea para salir adelante y hacerse escuchar por el resto de la sociedad. 

Los gobiernos también tratan de ayudar desde el plano normativo, buscando soluciones para proporcionar un mejor acceso a ingresos procurando extender ayudas sociales para los trabajadores informales del sector. 

En Ecuador, el Ministerio de Cultura y Patrimonio  lanzó, el año pasado, el programa #EcuadorCreativo, iniciativa gubernamental para dinamizar la cadena productiva de las empresas dedicadas a la gestión de productos, bienes y servicios creativos  que tiene tres ejes principales:
· Crédito productivo #ImpulsoCultura brindado por BanEcuador  
· IVA 0 para servicios artísticos culturales 
· Exenciones arancelarias a bienes para uso artístico y cultural

Adicionalmente ha lanzado el Plan Integral de Contingencia para las Artes y la Cultura que ofrece: 

ETAPA EMERGENCIA
· Bono humanitario para trabajadores de la cultura vulnerables
· Línea de fomento para la emergencia
· Créditos para trabajadores de la cultura
· Generación de contenidos online para la ciudadanía

ETAPA REACITIVACIÓN Y RECUPERACIÓN
· Redefinición de los mecanismos de fomento
· Replanteamiento de los servicios artísticos y culturales
· Generación de protocolos, reglamentos y normativas
· Acuerdos para la circulación de contenidos artísticos y culturales locales y nacionales

Además, el Ministerio ha manifestado el apoyo a grupos de profesionales que se han visto afectados por la crisis, procurando que estas personas y sus familias tengan acceso a alimentos, medicinas y a servicios básicos como agua, luz eléctrica, aseo y servicios de internet. 

Adicionalmente actualmente existe una nuevas figura para la constitución de compañías como la Sociedades por Acciones Simplificadas (S.A.S.), que se constituyen por personas naturales o jurídicas mediante una simplificación sin costo. Cuyo objetivo es impulsar la economía mediante la formalización de los emprendimientos, constituyéndolos en sujetos de crédito y con ello ampliar sus procesos productivos; para esto no se requiere de una escritura pública ya que se puede construir por un documento privado, el proceso el registro no tiene costo, puede constituirse por una sola persona y no tiene un número máximo de accionistas, no requiere de un capital mínimo, puede dedicarse a cualquier actividad mercantil o civil licita, según se señale en su objeto, el plazo de duración puede ser indefinido y los accionistas tienen responsabilidad limitada, protegiendo su patrimonio. 

La pandemia también ha impactado a todas las comunidades de la región afectando la cohesión social y las identidades culturales entre estas comunidades. Los migrantes son especialmente vulnerables con respecto a sus derechos y el acceso a los recursos públicos durante la crisis.

El HUB 58 es una iniciativa que nace de un acuerdo de cooperación interinstitucional que la Secretaría de Educación Superior, Ciencia, Tecnología e Innovación (Senescyt) mantiene con seis universidades de la zona 5 y 8, Universidad Católica de Santiago de Guayaquil, Universidad de las Artes, Universidad Estatal de Milagro, Universidad Técnica Estatal de Quevedo, Universidad Técnica de Babahoyo y Universidad Estatal de Bolívar.

El objetivo del HUB 58 es promover la investigación, la producción del conocimiento, la creatividad y la innovación como parte de la búsqueda de potencializar las capacidades de la región, la mejora de los emprendimientos y la formación del talento humano brindando soporte legal, financiero y tecnológico para que las ideas funcionen y puedan crear sus propias empresas como emprendedores. 

El HUB 58 funcionará a través de tres ejes: 
· Incubadora de Empresas
· Fab Lab con equipamiento de última tecnología para hacer prototipos con impresoras 3D, cortadoras láser entre lo más destacado
· Oficinas de atención al cliente que habrá en cada universidad que conforma el Hub 58, donde pueden acceder a todos los servicios, separar turnos para el uso del Fab Lab

Los grupos pueden ser de cuatro integrantes y deben ser transdiciplinarios con el objetivo de impulsar temas de innovación comunes entre las universidades.

El Hub 58 incluye los retos de innovación, que consiste en que el Hub muestra un problema real, los innovadores deben resolver ese problema en un mes y medio a través de una iniciativa y el Hub aporta con su capacidad instalada así como con capital semilla para que se pueda poner en marcha la iniciativa ganadora.

Siguiendo los lineamientos del Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021 se propone contribuir a la consecución del Objetivo 2: Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando las identidades diversas, en dos metas específicas. Primero, “Incrementar el porcentaje de personas de 15 años y más que realizan actividades creativas y culturales del 3,9% al 5% a 2021.” Segundo, “Incrementar del 2,4% al 3,5% la contribución de las actividades creativas y culturales al Producto Interno Bruto a 2021.”

	AÑO
	APORTE

	2007 REAL
	1,10%

	2014 REAL
	2,01%

	2021 ESTIMADO
	3,50%



Meta “Incrementar del 2,4% al 3,5% la contribución de las actividades creativas y culturales al Producto Interno Bruto a 2021.”

Con estos antecedentes, el HUB 58 publican la presente Convocatoria de Proyectos Innovadores en el marco del Retos Innovadores, en adelante Convocatoria.
[bookmark: _Toc40862641]OBJETIVO DE LA CONVOCATORIA
Promover la generación de ideas innovadoras con potencial de escalabilidad en los diversos campos de la economía creativa que deriven en la reinvención de modelos de negocios actuales que permitan realizar procesos de acompañamiento a través de asesorías con expertos como parte de la búsqueda de reactivar negocios en una etapa posterior a la pandemia a través de la creación de nuevas que generen nuevas plazas de empleo y ayuden a reactivar las industrias creativas.
[bookmark: _Toc40862642]OBJETIVOS ESPECÍFICOS
· [bookmark: _Hlk41414115]Facilitar el acceso al mercado nacional de los sectores de las industrias creativas e las zonas 5 y 8
· Fomentar las relaciones comerciales de las zonas 5 y 8 entre empresas, emprendimientos, productores, cámaras y asociaciones de los diversos sectores de las industrias creativas
· Apoyar las gestiones de negociación de los distintos sectores creativos en mercado local
· Apoyar la presencia en instancias de capacitación e intercambio entre profesionales de los sectores creativos a nivel de las zonas 5 y 8
[bookmark: _Toc40862643]DEFINICIONES
[bookmark: _Hlk41416162]Para los efectos de la presente convocatoria, se contemplan las siguientes definiciones:
· Capital semilla.-Inversión de recursos en la fase temprana de un proyecto, desde etapas de gestación o prototipo hasta la inserción en el aparato productivo y sociedad.
· Innovación.- Es el proceso creativo y colaborativo mediante el cual se introduce un nuevo o significativamente mejorado bien, servicio o proceso de valor agregado, en la sociedad y/o el aparato productivo. Su factor fundamental es el uso del conocimiento que se genera a partir de procesos de investigación, desarrollo experimental, o procesos creativos con base científica; y, orientada a generar impactos sociales, económicos y culturales que fomenten el buen vivir.
· Producto Innovador.- Es un bien o servicio nuevo o significativamente mejorado con valor agregado. Se considera nuevo producto cuando tiene características fundamentales diferentes u otras aplicaciones de sus similares ya existentes; y, producto significativamente mejorado, se refiere a un producto previamente existente, cuyo desempeño fue substancialmente aumentado o perfeccionado y que presenta cambios en los materiales, componentes o características.
· Proceso Innovador.- Aplicado tanto a los sectores de producción como a los de distribución. Se logra mediante cambios significativos en las técnicas, los materiales y/o los programas informáticos empleados, que tengan por objeto la disminución de los costes unitarios de producción o distribución, a mejorar la calidad, o la producción o distribución de productos nuevos o sensiblemente mejorados. Las innovaciones de proceso incluyen también las nuevas o sensiblemente mejoradas técnicas, equipos y programas informáticos utilizados en las actividades auxiliares de apoyo tales como compras, contabilidad o mantenimiento.
· Postulante. -Es la persona, grupo de personas, naturales o jurídicas que presenta un proyecto dentro del presente Reto de Innovación.
· Plan de Negocio.-Es un instrumento técnico utilizado para evaluar la viabilidad técnica y económica de un proyecto emprendedor. Describe el negocio, los productos y/o servicios ofrecidos, el proceso de producción, el grado de diferenciación y/o innovación del producto/servicio, los proveedores, el análisis del entorno empresarial, el análisis de fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas; análisis  del consumidor, análisis de la competencia, análisis del mercado, plan de comercialización, la organización y el gerenciamiento, los requerimientos de fondos, requerimientos técnicos, la localización del emprendimiento, su impacto medioambiental y social, la experiencia del equipo emprendedor, el plan de negocio. Esta última variable toma en consideración la situación actual del proyecto y la situación deseada, considerando los recursos requeridos en el plan de inversión y su impacto en los ingresos.
· Acreditación en el RUAC y RUP.- Proceso en el cual se certifica que por lo menos un participante del grupo cumple con los requisitos mínimos y condiciones necesarias para brindar productos, bienes o servicios culturales de las industrias creativas.
[bookmark: _Toc40862644]POLÍTICAS GENERALES DE LA CONVOCATORIA
[bookmark: _Hlk41416695]La presente convocatoria busca que los proyectos innovadores se orienten hacia los siguientes objetivos:
· Generar bienes, productos y/o servicios innovadores no existentes en el mercado ecuatoriano, o que sustituyan a uno existente en el mercado con otro de mejor calidad;
· Incrementar y diversificar la producción de la economía ecuatoriana, a través de la generación de bienes, productos y servicios innovadores con valor agregado;
· Optimizar los procesos para la producción;
· Satisfacer necesidades de la población y garantizar el efectivo ejercicio de los derechos de las personas, las comunidades, los pueblos, las nacionalidades y de la naturaleza;
· Aportar a la inclusión social y/o la potenciación de las capacidades individuales o colectivas;
· Contribuir al cambio de la matriz productiva.
[bookmark: _Toc40862645]PROCESO DE POSTULACIÓN
[bookmark: _Toc40862646]POSTULANTES 
[bookmark: _Hlk41417192]Podrán postular investigadores, grupos de investigación, estudiantes universitarios, actores interesados en el tema sea de organismos privados o públicos que muestren interés y tiempo de dedicación al proyecto de innovación que sean empleados de empresas de cualquier sector, auspiciados por una organización legalmente establecida. El equipo deberá tener entre sus miembros al menos a un estudiante de una de las Universidades que conforman el HUB 58.

[bookmark: _Toc40862647]REQUISITOS
[bookmark: _Hlk41418239]De los postulantes: Los postulantes deberán cumplir con los siguientes requisitos:
· Ser persona natural, mayor de edad, residir en Ecuador. 
· Tener aptitud emprendedora, orientada a generar productos y/o servicios innovadores para el aparato productivo local, nacional e internacional, y /o resolver problemas de la comunidad y sociedad.
· No haber recibido subvenciones públicas por concepto de capital semilla, para el mismo proyecto, ni el mismo grupo de personas, en los últimos dos años.
· Los postulantes podrán conformar equipos de trabajo multidisciplinarios para atender a esta convocatoria, designando a un representante que actuará como responsable del equipo.


De las propuestas: Las propuestas a postular en la presente convocatoria no podrán ser sin contenido innovador, pues la naturaleza de esta es la creación de nuevos o significativamente mejorados bienes o servicio para la sociedad y el aparato productivo.

De no cumplirse con estos parámetros, y/o de llegarse a comprobar que la información presentada por el postulante es incompleta, falsa o adulterada de manera parcial o total, serán causales para la descalificación de su participación en la presente convocatoria en cualquier etapa del proceso.
[bookmark: _Toc40862648]INSCRIPCION
Las propuestas deberán ser innovadoras y/o que justifiquen la creación de un nuevo producto o servicio. 

[bookmark: _Hlk41418468]Para inscribirse el equipo deberá registrar su proyecto, mediante la Ficha de Inscripción del Grupo de Innovación de la Fase 1, a través de los medios electrónicos establecidos por el HUB 58 o solicitar llenar y entregar la hoja de inscripción en las sedes del HUB58 ubicadas en cada una de las universidades participantes.
[bookmark: _Toc40862649]CONDICIONES PARA LA PARTICIPACION
El reto se efectuará acorde a las fechas establecidas en el cronograma, para la aceptación del proyecto los participantes deben considerar:
· Cumplir con la información solicitada en las fichas de las Fase 1 y 2
· El equipo debe estar compuesto por máximo cinco personas de las cuales al menos una debe pertenecer a una de las Universidades que conforman el HUB 58.
· En caso de presentarse junto a una institución pública o privada la postulación debe venir con una carta de autorización del representante de la división a la cual se propone el nuevo modelo de negocio.
· La idea debe ser innovadora, es decir no se valorarán productos o servicios ya existentes en otras localidades nacionales o internacionales, a menos que sirvan de base y estas contribuyan a la innovación presentada.
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[bookmark: _Toc40862650][bookmark: _Hlk41421322]PROCESO DE VERIFICACIÓN Y EVALUACIÓN
[bookmark: _Toc40862651][bookmark: _Hlk41421340]CONFORMACIÓN DEL COMITÉ DE EVALUACIÓN DE LAS FASES 1 Y 2
[bookmark: _Hlk41421873]Se conformará un Comité de Evaluación de las Fases 1 y 2 para la presente convocatoria, mismo que será responsable del proceso de evaluación de las propuestas postulantes. El Comité de Evaluación de las Fases 1 y 2 estará integrado por:
· Un (1) representante de cada una de las universidades que conforman el HUB 58 con voz y voto
· Dos (2) representantes del sector académico con reconocido prestigio y experiencia del área del reto que actuarán con voz y voto
· Un (1) representante del sector productivo con reconocido prestigio y experiencia del área del reto que actuará con voz y voto.
[bookmark: _Toc40862652][bookmark: _Hlk41422816]ATRIBUCIONES DEL COMITÉ DE EVALUACIÓN DE LAS FASES 1 Y 2
El Comité de Evaluación de las Fases 1 y 2 tendrá las siguientes atribuciones:
· Conocer las propuestas postulantes al reto.
· Evaluar las propuestas de acuerdo con los criterios establecidos en estas bases, durante las fases 1 y 2.
· Analizar las propuestas que obtengan los mejores puntajes de evaluación, y que se consideren sea susceptibles para avanzar a la fase 3.
· Seleccionar las propuestas a ser evaluadas en la fase 3.
· Descalificar propuestas por incumplimiento de bases durante las fases 1 y 2.

[bookmark: _Hlk41423359]CONFORMACIÓN DEL COMITÉ DE EVALUACIÓN DE LA FASE 3
Se conformará un Comité de Evaluación de la Fase 3 para la presente convocatoria, mismo que será responsable del proceso de evaluación de las propuestas postulantes. El Comité de Evaluación de la Fase 3 estará integrado por:
· Un (1) representante de la Cámara de Comercio de la ciudad con la mayor cantidad de propuestas presentadas.
· Un (1) representante de la Cámara de Industrias de la ciudad con la mayor cantidad de propuestas presentadas.
· Tres (3) miembros del HUB 58 elegidos por sorteo. Cada universidad enviará un listado con dos (2) miembros sugeridos, lo cual permitirá tener doce (12) evaluadores representantes de las IES miembros; de los cuales, por sorteo se elegirán a tres (3) que conformarán el Comité. 
ATRIBUCIONES DEL COMITÉ DE EVALUACIÓN DE LA FASE 3
El Comité Evaluación de la Fase 3 tendrá las siguientes atribuciones:
· Conocer los proyectos postulantes al reto.
· Evaluar las propuestas de acuerdo con los criterios establecidos en estas bases, durante la Fase 3.
· Analizar los proyectos que obtengan los mejores puntajes de evaluación, y que se consideren sea susceptibles de ser financiados de conformidad a los términos y condiciones de esta convocatoria.
· Seleccionar y adjudicar como ganadores (primer, segundo y tercer lugar) a las propuestas que superen de forma satisfactoria la fase 3 contemplada en las presentes bases y; a su vez, demuestre la viabilidad técnica, financiera y comercial de su propuesta innovadora.

[bookmark: _Toc40862654][bookmark: _Hlk41423975]CAUSALES DE RECHAZO DE POSTULACIÓN
· No entregar la información solicitada dentro de los plazos establecidos para la Convocatoria.
· No completar la información requerida de forma individual o como equipo, dentro de los plazos establecidos para la convocatoria.
· Haber remitido información falsa o adulterada total o parcialmente.
· No subir toda la información solicitada en la Convocatoria.
· Llenar de manera incompleta o inadecuada la información solicitada en la Convocatoria.
· Que la propuesta no esté alineada a la convocatoria.
· No cumplir con los requisitos para postulación establecidos. 
EVALUACIÓN DE PROPUESTAS
La evaluación se realizará en dos fases de acuerdo con los siguientes criterios:
Fase 1.- La evaluación de esta fase tiene como objeto determinar el potencial de las propuestas de modelo de negocio y el nivel de innovación para posteriormente brindar el acompañamiento durante la evaluación de las propuestas para en conjunto (emprendedor y HUB 58) evaluar la viabilidad de implementación de la nueva propuesta; solo los grupos que obtengan una nota de 75/100 podrán continuar en el Reto de Innovación. Se usarán los siguientes criterios para la evaluación:

Durante la fase 1 se evaluará los siguientes criterios:

	CRITERIO
	FORMA DE VALORACIÓN
	CALIFICACIÓN MÁXIMA (EN PUNTOS)

	Claridad en la descripción de la propuesta innovadora
	· El grupo describe de forma clara y precisa el modelo de negocio propuesto, así como las principales características diferenciadoras del modelo actual. (hasta 100%)
· El grupo describe brevemente el modelo de negocio y el cambio que introduce al modelo de negocio actual no es representativa (hasta 60%)

	30

	Viabilidad de la propuesta 
	· El grupo define claramente el cómo sin mayor inversión el nuevo modelo de negocio puede ser acogido por la empresa auspíciate. (hasta 100%)
· El grupo presenta una propuesta que implican altos niveles de inversión al corto plazo disminuyendo así las posibilidades de implementación. (hasta 60%)
· Se entiende como poco viable la propuesta grupo (hasta 30%)
	20

	
Potencial innovador
	· El grupo define claramente una idea innovadora de la cual no se tiene evidencia de copia o replica local o internacional (hasta 100%)
· El grupo define una idea innovadora de la cual no se tiene evidencia de copia o replica local (hasta 60%)
· Se entiende como poco innovadora (hasta 30%)
	30

	Impacto Social / Inclusión Social y Cultural
	· El grupo describe de forma clara y precisa los aportes a la inclusión social y la cultura de los grupos productores de materia prima y consumidores de producto final (hasta 100%)
· El grupo describe brevemente los aportes a la inclusión social y la cultura de los grupos productores de materia prima y consumidores de producto final (hasta 60%)
	20


[bookmark: _Toc40862656]
Fase 2.- La evaluación de esta fase tiene como objeto determinar el potencial de escalabilidad de la propuesta a través del desarrollo de experimentos que permitan validar el interés del mercado que promueva el encaje propuesta mercado. Se usarán los siguientes criterios de evaluación solo los grupos que obtengan una nota de 75/100 podrán continuar en el Reto de Innovación.

	CRITERIO
	FORMA DE VALORACIÓN
	PUNTAJE MÁXIMO 

	Pertinencia de los experimentos diseñados para validar la propuesta
	· ¿El experimento permite obtener un conocimiento del comportamiento del potencial cliente?
· ¿El experimento posee métricas claramente establecidas que permiten la toma de decisiones?

	50

	Potencial de escalabilidad de la propuesta 
	· Se evidencian resultados que muestran clara intención del mercado en la adopción de la propuesta.
· Se identifican potenciales aspectos a mejorar en la propuesta producto de la interacción con el mercado
	50



Fase 3.- La evaluación de esta Fase tiene como objeto determinar los ganadores del Reto de Innovación. Se espera que en la misma los equipos presente un pitch de no más de cinco minutos en el cual presenten el producto o servicio con el prototipo validado por el mercado. Se usarán los siguientes criterios para la evaluación:

	CRITERIO
	FORMA DE VALORACIÓN
	PUNTAJE MÁXIMO 

	Viabilidad comercial y modelo de negocios
	· ¿Identifica y dimensiona el mercado de destino que se pretende abordar?
· ¿Identifica sus eventuales clientes?
· ¿Identifica la competencia que  enfrentará,  los  sustitutos  disponibles  y  la  estrategia  de comercialización  que  podría  implementar  o  considera  la  realización  de  los  estudios  y análisis necesarios para ello?
· ¿El modelo de negocios propuesto es adecuado para el proyecto?
· ¿Evidencian haber realizado pruebas de concepto con clientes potenciales?
	50

	Prototipo Final del Producto 
	· Potencial del producto en el mercado
· Compromiso de la empresa auspiciante para poner en marcha la propuesta.
	50



[bookmark: _Hlk41424665]Con base a la resolución del Comité de Evaluación de la Fase 3, las propuestas que hayan obtenido el mejor puntaje conforme al proceso contemplado en las presentes bases serán adjudicadas como ganadoras del primer, segundo y tercer lugar del reto de innovación.
[bookmark: _Toc40862658]PREMIOS
Se elegirán primer, segundo y tercer lugar los cuales tendrán los siguientes beneficios por ser seleccionados:
· Primer y Segundo lugar: $2.000 de capital semilla para la implementación de la propuesta. Al tercer mes de ejecución se entregarán $2.000 adicionales posterior a la recepción de la documentación y evidencias adecuadas de que el proyecto se está ejecutando. De ser posible se dará adicionalmente 6 meses gratuitos de un espacio de incubación en las instalaciones del HUB 58.
· Tercer lugar: $1.500 de capital semilla para la implementación de la propuesta. Al tercer mes de ejecución se entregarán $1.000 adicionales posteriores a la recepción de la documentación y evidencias adecuadas de que el proyecto se está ejecutando. De ser posible se dará adicionalmente 6 meses gratuitos de un espacio de incubación en las instalaciones del HUB 58.

[bookmark: _Hlk41425049]El monto, plazo de ejecución será máximo de doce meses (365 días calendarios).
[bookmark: _Toc503188510][bookmark: _Toc503974155][bookmark: _Toc513536323][bookmark: _Toc40862659][bookmark: _Hlk41425103]USO DEL CAPITAL SEMILLA
Los gastos elegibles para los planes de negocio incluyen adquisición de maquinaria, asesoría técnica especializada, insumos, publicidad, ensayos, software y cualquier otro gasto de inversión no recurrente, necesarios para la ejecución del plan de negocio. En ningún caso serán elegibles gastos recurrentes como facturas de servicios de luz, gas, teléfono. Tampoco serán elegibles propiedades inmuebles y automotores.

Los gastos de publicidad e insumos no podrán superar, en ninguno de los casos, el 40% del plan de negocio. 
[bookmark: _Toc40862660]RUBROS NO FINANCIABLES CON APORTE DEL HUB 58
· No se reconocerán bajo ningún concepto el pago de impuestos, los mismos correrán por cuenta y orden del Emprendedor y/o Empresa auspiciante. 

· No se reconocerán gastos de empresas donde los miembros del equipo de trabajo sean dueños o accionistas.

[bookmark: _Toc40862661]CRONOGRAMA
	ACTIVIDADES
	FECHAS

	Lanzamiento de la Convocatoria
	8 de junio de 2020

	Fase 1

	Inicio de recepción de documentación
	22 de junio de 2020

	Cierre de recepción de documentación
	6 de julio de 2020

	Validación de cumplimiento de documentación
	7 julio de 2020

	Evaluación de Fase
	9 de julio de 2020

	Comunicación a participantes que pasan a Fase 2
	10 de julio de 2020

	Fase 2

	Desarrollo de experimentos para validación de la nueva propuesta
	15 de julio de 2020

	Validación de prototipos con el mercado
	18 de julio de 2020

	Cierre de recepción de documentación
	29 de julio de 2020

	Validación de cumplimiento de documentación
	30 de julio de 2020

		Fase 3	

	Presentación de resultados de validación de prototipos
	4 de agosto de 2020

	Justificación de escalabilidad de la propuesta
	6 de agosto de 2020

	Cierre de recepción de documentación
	6 de agosto de 2020

	Pitch Final	
	11 de agosto de 2020



*Las fechas estarán sujetas a modificaciones.
[bookmark: _Toc40862662]PROPIEDAD INTELECTUAL
Los organizadores se obligan a guardar completa reserva y confidencialidad de la información proporcionada y los procesos generados por los postulantes. En cuanto a la protección de la propiedad intelectual, información no divulgada, conocimientos tradicionales de los proyectos innovadores que se procesen en la presente convocatoria, se estará a lo dispuesto en la normativa respectiva y las políticas públicas que en el ámbito de su competencia emita la Secretaría de Educación Superior, Ciencia, Tecnología e Innovación, y/o demás entes competentes.
[bookmark: _Toc40862663]PREMIACIÓN
El evento final se llevará a cabo de manera virtual. De ser posible se realizará de forma presencial en la sede principal del HUB 58.

[bookmark: _Toc40862664]ACEPTACIÓN DE LAS BASES
La participación de la presente convocatoria asume la aceptación de las bases descritas en este documento.

Cualquier duda adicional sobre la convocatoria o el proceso de postulación, puede ser direccionada al correo electrónico: 

	Universidad
	Correo electrónico de contacto

	Universidad Católica de Santiago de Guayaquil
	gerson.sopo@cu.ucsg.edu.ec
roberto.garcia@cu.ucsg.edu.ec

	Universidad Técnica Estatal de Quevedo
	boviedo@uteq.edu.ec

	Universidad Estatal de Bolívar
	mvilcacundo@ueb.edu.ec

	Universidad Estatal de Milagro
	hecheverriav@unemi.edu.ec

	Universidad Técnica de Babahoyo
	ronofre@utb.edu.ec

	Universidad de las Artes
	andres.zerega@uartes.edu.ec
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