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1 E’:;EO Digital y Estrategia de Marketing 0375(18h) | 0125(6h) | 0,500 (24 h) 0,042 (2n) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
2 |Metodologia de la Investigacion Aplicada 0,375 (18 h) | 0,125 (6 h) 0,500 (24 h) 0,042 (2h) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
3 |Estrategia de Contenidos y Storytelling Digital | 0,375 (18 h) | 0,125 (6 h) 0,500 (24 h) 0,042 (2h) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
Produccion de Contenidos Multiformato y
4 Herramientas Digitales 0,375 (18 h) | 0,125 (6 h) 0,500 (24 h) 0,042 (2h) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
5 [Community Management y Social Listening 0,375 (18 h) | 0,125 (6 h) 0,500 (24 h) 0,042 (2h) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
6 i:g;?;mance Marketing: SEO/SEM + Paid 0563 (27h) | 0188(9h) | 0,750 (36 h) 0,083 (4h) 2,167 (104 h) 3,000 (144 h)
7 |Automatizacion, Email Marketing y CRM 0,375 (18 h) | 0,125 (6 h) 0,500 (24 h) 0,042 (2h) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
8 |Analitica Digital y Business Intelligence I 0,563 (27 h) | 0,188 (9 h) 0,750 (36 h) 0,083 (4h) 2,167 (104 h) 3,000 (144 h)
E-commerce y Optimizacion de la Tasa de
9 L 0,375 (18 h) 0,125 (6 h) 0,500 (24 h) 0,042 (2h) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
Conversion
Plan Integrado de Marketing Digital con
10 |, foque Content & Community 0,375 (18 h) | 0,125 (6 h) 0,500 (24 h) 0,042 (2h) 2,458 (118 h) 3,000 (144 h)
TOTAL 5,500 (264 h) 0,500 (24 h) 24,000 (1152 h) | 30,000 (1440 h)

*Formato para declarar las mallas de programas en modalidad EN LINEA






