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Marketing Ofimática para la Educación Superior

Lenguaje y Pensamiento I

II Lenguaje y Pensamiento II
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Metodología de la Investigación
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Promoción de Ventas Estadística II

Marketing Digital I Redacción Publicitaria
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Investigación de Mercados Culturas contemporáneas
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Plan de Marketing
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Gerencia de Marketing Gerencia y Desarrollo de Productos

Evaluación Presencial Final: sábado 27 y domingo 28 de enero 2024

Lugar: Platadorma Teams UCSG

Asignaturas

I

III

SISTEMA DE EDUCACIÓN A DISTANCIA

Horario de evaluación presencial
Periodo B - 2023

Malla Rediseñada
MERCADOTECNIA

VIII

VII

VI

V

IV


